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Las

rebajas se
adelantan
con ofertas

para todo...
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Esta Navidad medira el estado de animo del consumo.
Una avalancha de ofertas y descuentos por doquier se
han adelantado este afio a las Navidades (periddicos,
radio, tv y sobre todo escaparates), empujadas por
empresas y comercios de todo pelaje, locos por “salvar
el afo” y dar salida a sus stocks, con precios de hasta
el 70/80% menor del habitual: primeras firmas de ropa
a precio/ganga, coches con superdescuento/seguro
incluido, receptor/tv de regalo por suscribirse a un
anuario, un millén de plazas para volar por 5 euros y
un sinfin de ofertas 2x| y 3x2 en alimentos, turrones o
juguetes, jalonan desde hace semanas slogans, escaparates
y anuncios a toda pagina animando al personal.

Agimar al consumo de la mano
e la Navidad (paga extra, de
quienes no estan en paro), es el Glti-
mo intento por salvar el “annus ho-
rribilis” que ha sido este 2009 para
nuestra economia (mas paro, menos
consumo, negativa inflacion...), lo
que explica el alubion de anuncios

Muchos son los viandantes susceptibles compradores en las zonas
comerciales, pero menos los que compran respecto de otros afos.
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a toda pagina, slogans radiofonicos
e incluso spots televisivos incitando
a comprar mas, a base de reclamos
que hablan de precios por los sue-
los, y que abarca desde un electro-
doméstico a la ropa de diseno, pa-
sando por bebidas, turrones, viajes
“pata negra” o vuelos por tan sélo
5 euros, dandonos la sensacion de
un adelanto masivo de las rebajas
de enero.

Todo sea  por  animarnos.
Es cierto, ya nadie lo duda, que
asistimos desde hace semanas a ma-
chaconas ofertas, unas mas prome-
tedoras que otras, de todo tipo de
objetos, que abarcan desde un piso
(especialmente en la costa), un coche
(sobre todo de alta gama), un elec-
trodoméstico, viajes superbaratos no
tan de “ultima hora”, hasta un sinfin
de reclamos comerciales de articulos
mas de primera necesidad, como
alimentos y bebidas, ropa... Y, mas
recientemente, los “extras” tradicio-
nales por estas fechas de los que tan
querenciosos somos los espaioles:
jamones, turrones y otros manjares
con los que, por tradicion, solemos
premiarnos para cenas o almuerzos
ya colectivos (compatfieros de traba-
jo) ya familiares, al son del encendi-
do eléctrico navidefio en las calles
mas comerciales, belenes, villanci-
cos y arboles de Navidad al fondo.
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Pocos dias antes de las Navidades
los responsables y estudiosos de la
cosa hacian publicas sus previsiones
de ventas y, en términos gnerales, los
espafnoles -decian- gastariamos en-
tre un 20 y un 30 por ciento menos
de media respecto de afios anteriores
por las mismas fechas. Claro esta,
que lo de las “medias” (resultado de
dividir el gasto global entre la cifra
de habitantes) enmascara, como
siempre, la auténtica realidad: que
mientras unos consumen como lo-
cos, los hay que no pueden hacerlo.

Todo por salvar el aiio

Todo sea por salvar el afio, segun ra-
zonamiento al uso entre los comer-
ciantes y empresarios. Y ello porque,
a saber, incluso el sector del automo-
vil acabara este ejercicio con una ba-
jada en sus ventas del 20 por ciento
menos que el afio anterior, pese a los
incentivos publicos, que van de los
2.000 a los 3.000 euros segun la co-
munidad auténoma de que se trate.
Cierto es también, que tanto los fa-
bricantes como los concesionarios
se dan palmas con las orejas por-
que el ejercicio no va ser, al fin, tan
malo como podria haber sido, de
no haberse adoptado dicha medi-
da de apoyo a la adquisicion de un
coche nuevo por parte del Conse-
jo de Ministros, el pasado verano.
Con todo, es un hecho que el par-
que movil patrio se envejece y que,
a tenor de los expertos, incluso las
ventas de ruedas han caido en pica-

Los nimeros 25609
(fecha en la que murié
Michael Jackson), 002012,
(por la candidatura
olimpica fallida de
Madrid) y el 1918 (por la
gran “Gripe Espafola” de
aquel afio) han sido los
mas demandados para el
sorteo de navidad

do, encendiendo las “alarmas” en la
DGT (Direccion General de Trafi-
co) por el riesgo que entrafa en la
conduccion —sobre todo en carretera
y en invierno- circular con las llantas
en exceso desgastadas.

Todos al copo

Tampoco los publicistas se libran de
los descuentos salvajes pese a lo que
a simple vista pudiera parecer, por
el intenso trabajo que despliegan de
un mes a esta parte. Se dice —fuentes
del sector asi lo atestiguan- que tam-
bién ellos han “tirado” sus tarifas
como nunca antes lo habian hecho,
so pretexto de mantener sus puestos,
aunque eso si, con mas trabajo y
por menos, racionales los creativos.
Tal circunstancia ha animado aun
mas a comerciantes a echar el resto.
Asi, y s6lo asi, se entiende la mas que
visible y machacona publicidad de la
que los potenciales compradores so-
mos sus exclusivos destinatarios, y su
maximo objetivo hacernos sucumbir
y que compremos “a cualquier pre-
cio”, pero al fin compremos.

Asi, todos al copo (grandes almace-
nes, mercados, mercadillos, hipers y
comercios de todo pelo y tamafio)
han hecho de este diciembre 09 el
mes del chollo, hasta ahora dedica-
do a enero, como siempre transcurri-
das Navidades y superado el dia de
Reyes, con el 7 como el dia “D” y
las 10:00 horas de su mafana como
lahora “H”y que , también por tra-
dicion —esto si que ya es liturgia-,
abre los informativos, portadas de
periddicos y los telediarios espafioles
con tal evento popular, ofreciendo
el “pistoletazo” de la apertura de los
grandes almacenes y avalanchas de
costumbre.

Los comerciantes, empero, apenas
un par de semanas antes de las fiestas
-segtin sonded “60 y Mas”- no ocul-
taban su preocupacion, porque “ya
por estas fechas -decian — las ventas
no terminan de arrancar, aun con
los precios por los suelos: los clientes

Los precios, en estas fechas, por los suelos.

—en el caso de Madrid, buena parte
de ellos foraneos- pasan, prueban,
miran precios y se marchan sin com-
prar, suponemos —confian- que por
comparar precios”.

También la loteria

Estudiosos del consumo y su com-
portamiento, ya alertan de la cautela
que vienen mostrando los espafioles
a la hora de comprar, sobre todo
durante este ano (2009). Asi, en ge-
neral, arguyen que la incertidumbre
economica —miedo al paro, etc.-
hace que el consumo se retraiga o,
segun otros, se opte mas por el aho-
rro y racionalizar gastos. Sea como
fuere, lo cierto es que todos —exper-
tos y consumidores- atribuyen a a
la crisis y al desempleo acumulado
la atonia consumista actual, a la es-
pera de mejores datos oficiales, que
nos induzcan al optimismo y nos sa-
que del desanimo cuanto antes, para
bien de Troya y de troyanos.

Del actual languidecer, incluso la lo-
teria de Navidad logra salvarse. Las
populares loteras de la Puerta de Sol
madrilefio y la archifamosa (dentro
y fuera de Espaiia) admistracion le-
ridana de Sort (“La bruixa dOr”, la
que mas vende con diferencia dentro
y fuera de nuestro pais, de cara al sor-
teo del 22-D) hablan de que este afio
algo ha cambiado: se ha comenzado
a vender mucho mas tarde de lo ha-
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LA NECESIDAD AGUDIZA EL INGENIO

La relacién “empresa/anunciante/potencial
consumidor” pocas veces ha dado resultados mas
desbordantes y divertidos, haciendo buena la vieja
sentencia que habla de que “la necesidad agudiza el
ingenio”. Sirvan como ejemplo, entre tantos para
elegir, estos seglin su publico objetivo:

e A personas sin empleo

-“En los momentos dificiles hay que tender la mano:
aquellos que estén buscando trabajo, pagaran ahora
sélo un tercio del precios de sus gafas y de las de
su familia. El resto lo abonaran cuando trabajen”. Lo
mejor: al plan podran acogerse los desempleados,
sus cényuges, sus hijos y sus padres.

® A padres/abuelos con nifios/nietos locos por el futbol
-“La tenacidad no es una cuestion de precio: balon
futbol 3,50 euros y jultrarresistente!.

® A los mayores nostalgicos y lectores

-“Te acuerdas?.Los anuncios que se quedaron en
nuestra memoria (“pequeiiines no, gracias”, “la
muneca de famosa se dirigien al portal”, “norit, el
borreguito”...): “Busque, compare y si encuentra un
LIBRO mejor, jcomprelo!”.

® A los viajeros de buen yantar

-“Cruceros “Pata Negra”. Todos los cruceros al
mejor precio. Hasta un 70 por ciento de descuento.
Y ademas un regalo “Pata Negra” (fotografia de un
yate y sobre él un jamoén, denominacién de origen,
declarado el mejor del mundo).

e A deseosos por renovar moviliario

“Tres Unicos dias (tachados los nueve anteriores):
gran liquidacion de hasta el 70/80 por ciento”.
-“Mas de 500 articulos al costo (sélo 2 dias).
Mercadillo Navidad”

® A los locos por el Circo

“Regala Price por Navidad. Hasta el 10 de enero”
(¢;prorrogable?).

Regalos a medida

-“la marca (...) te ofrece regalos para todos, a la
medida y al alcance de tu bolsillo”.
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® A los amantes del agua (bebida)

-“Belleza: activa un estilo de vida saludabe con
....Disfruta de una bebida sana sin renunciar a un
excelente sabor. jUna forma facil de cuidarte es
como beber agua!.

® A coleccionistas de arte

-“Amapolas en Argenteuil, de Calude Monet —el
maestro del Impresionismo-. Directamente del
Museo de Orsay (Paris) al salon de su casa por sélo
199 euros (incluye edicion de lujo de El Quijote,
con ilustraciones de Dali, valorado en 60).

e A dficionados a los viajes “low cost”

-“ Un millén de plazas , para viajar de diciembre
a febrero, a 5 euros por trayecto. (incluye tasas
e impuestos).Compra hoy tu BONO-REGALO
de Navidad desde 25 euros- Canjeables en linea
ahora”.

® A lectores de periédicos
-“Sl. Suscribete y veras. Por 399 euros al afio y
llévate GRATIS esta TV- con TDT”.

e A los que suefian con encontrar piso

-“2 hijos + perro+ suegrat+ sélo 60 metros
cuadrados = 0 intimidad. Pisos.com. Asi de
sencillo”.

® A los deseosos por volar

-“;Deseando volar! (foto de huevo roto y polluelo).
Tenemos el viaje que buscas: Navidad, Fin de Ao,
Reyes...jHasta un 70 por ciento de descuento!”.

® A maridos “machistas”

-“No lo dudes. Cumple sus deseos: REGALA
BELLEZA en Navidad. (Nombre de la clinica sobre
trama/foto de sefiora estupenda).

Acertaras (al final).

Asi las cosas, del “Hoy las ciencias adelannnnnntan
que es una barbaridad”, de La Revoltosa de Chapi,
pasamos este afio a que las que se “adelannnntan
son las Rebajas de verdad...”. Y ya los hay
nostalgicos (mas ellas que ellos, seguro)

que entonan: jentonces para enero qué?
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La Navidad medira el estado de animo del consumo

Los hay que se preguntan qué, si estos son ya los descuentos, jpara enero qué!

bitual y, joh sorpresal, a una semana
del sorteo era posible encontrar déci-
mos de todas las terminaciones.

Numeros fetiche

Una excepcion, no exenta de su-
persticion y fetichismo, ha sido en
las pasadas ventas de loteria de

Navidad el que todos los billetes
para el sorteo del dia 22 del niime-
ro 25609 se convirtiera en el boleto
mas deseado —y antes vendido en

Quien no viaja es que no quiere...
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mo que resume dia, mes y afio del
fallecimiento del Rey del Pop, Mi-
chael Jackson (25 de junio de 2009).
Siempre segtin la compaiia que ges-
tiona las Loterias del Estado por In-
ternet, los espafioles como nunca en
esta ocasion buscaban la “suerte” en
nimeros especiales, como el ya cita-
do (25609) o el 02012, “no sabemos
si por la influencia de la pelicula o
por coincidir con la fallida candiatu-
ra olimpica de Madrid , movilizando
a miles de espafioles hacia su pron-
ta adquisicion”. Mas que curiosa
algo tétrica es la razon por la que
el 1918 ha sido otro de los décimos
mas deseados, al coincidir con el afio
en que Espaiia sufti6 las —entonces
tragicas- consecuencias de la “gripe
espafiola”.

Lafechadelaeleccion de Barak Oba-
ma, la victoria del equipo espaiiol de
futbol en la ultima Eurocopa o el de
la fecha en la que el equipo de Alcor-
c6on venci6 por 4-0 al Real Madrid
son los otros niimeros que siguieron
a los anteriores por su demanda.
Atras quedaron los mas vendi-
dos de rigor hasta este afio, como
los tipicos capicua (15751, 72227,
77177 o 71017) u otros mas bajos
que van del 0001 al 0009, antafio
los primeros en agotarse, “con la
esperanza de que les tocase el gor-
do o, cuando menos, la pedrea”.

La crisis agudiza tanto
el ingenio que hasta ha
habido hipermercados
que han ofrecido a sus
clientes financiar los
gastos de la navidad
(langontino, turrén,
cava...) para pagarla a
tres meses, sin intereses
y a partir de febrero...

Pese a todo, a una semana del sor-
teo, Loterias del Estado este afio se
ha debido emplear a fondo, para
optimizar sus ventas con insercio-
nes a toda pagina en los principales
diarios del pais bajo este slogan: “La
economia de miles de espafioles me-
jorara sensiblemente antes de fin de
ano...Gracias a la Loteria”.

Imaginacion al poder

Una rapida visual del entorno co-
mercial, céntrico o mas periférico,
o de las innumerables paginas pu-
blicitarias que desde hace semanas
inundan las publicaciones patrias
— ilo bien que le han venido a sus
maltrechos balances!-, escaparates o
Internet, la impresion es sublime: un
derroche de imaginacion, a cual spot
mas creativo.

Los hay, como algunos hipers de
Madrid, que en creatividad ¢ in-
genio han logrado romper mol-
des, al afrecer a sus clientes —en
voz de sus cajeras- la opcidén de
pagar los gastos de la “cena”
(langostino, turrén, cava...) en
tres comodos plazos, sin intere-
ses para empezaer a pagar a par-
tir de febrero. Preguntados los
clientes qué opinaban al respec-
to, los habia que no salian de su
asombro, quienes sélo sonreian
sorprendidos y otros respondian
“ipues muy bien, la féormula es
estupenda!, mientras hacian risas
aceptando el aplazamiento.
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